PUBLICIDADE, PROMOGAO E PATROCINIO DO TABACO

Informacoes importantes

odo ano, a industria do
tabaco gasta dezenas
de bilnoes de dolares

divulgando e promovendo seus
prodtos.' Esse setor utiliza
estratégias de marketing de
alto custo para atrair novos
consumidores, aumentar as
vendas aos consumidores
atuais, diminuir a vontade

dos consumidores atuais

de abandonar o tabaco e
incentivar os ex-consumidores
a voltar a comprar.2®

Uma proibicao abrangente
da publicidade, promogao e
patrocinio do tabaco (PPPT)
é eficaz na reducao do uso
do tabaco, principalmente
por jovens e outras
populagdes vulneraveis.®

Pelo menos 46 paises adota-
ram leis abrangentes contra a
PPPT, incluindo 32 paises de
baixa e média renda.
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A proibigado abrangente reduz a exposig¢ao a publicidade
do tabaco

A exposigao a publicidade, promogéo e patrocinio do tabaco promove tanto
0 inicio do uso do tabaco pelos jovens como a continuidade do uso pelos
usuarios de tabaco. A proibicao de diferentes formas de publicidade do
tabaco reduz eficazmente a sua exposicao.

* Pesquisas realizadas em 14 paises entre os anos de 2008 e 2010
concluiram que o grau de conscientizagao da publicidade e promogao do
tabaco por adultos era menor quando uma proibicao abrangente ou quase
total havia sido adotada, em comparagao aos paises cujas restricoes
eram menos abrangentes ou inexistentes.”

* Um estudo examinando o impacto da regulamentagéo da propaganda do
tabaco na Australia, Canada, Reino Unido e Estados Unidos realizado
entre os anos de 2002 e 2008 demonstrou uma redugao significativa
no grau de conscientizagdo da propaganda do tabaco informado pelos
fumantes apos a adogéao de restricbes. Essa redugao foi mais expressiva
no periodo imediatamente seguinte a ado¢ao da proibicéo e diminuiu
ligeiramente com o passar do tempo.®

* A exposicao a publicidade do tabaco entre adultos e jovens diminuiu
significativamente apos o Reino Unido ter adotado suas leis de proibicao
da PPPT em 2003.2°

» Adultos na Albania informaram uma redugéo significativa na sua
exposicao a PPPT apds uma proibicdo abrangente da PPPT ter sido
adotada em 2007.1°

A proibigao abrangente reduz o uso do tabaco

Os paises que adotaram a proibicdo da PPPT apresentam uma reducgao
no consumo do tabaco. A proibigdo da PPPT é particularmente eficaz na
reducao do consumo em paises de baixa e média renda.

* Um estudo realizado em 22 paises de alta renda publicado em 2000
demonstrou que a proibicao da PPPT causou uma reducgao de 6,3% no
consumo de tabaco."

* Uma analise da proibicao da PPPT em 30 paises de baixa e média renda
realizada em 2008 demonstrou uma reducéo de 23,5% per capita no
consumo nos paises que haviam adotado uma proibigdo abrangente.?

« Em 2016, o US National Cancer Institute (Instituto Nacional do Cancer dos
EUA) examinou os dados de consumo coletados de 66 paises e concluiu
que a adogao de uma proibigdo abrangente da publicidade causou uma
reducdo de 11,7% no consumo de tabaco.™

= Nos 35 paises de baixa e média renda que haviam sido incluidos na
amostra, a eficacia da proibigdo abrangente da PPPT foi mais que o

dobro desse valor, causando uma redugao de 28,3% no consumo.

PRODOTTO NON PRIVO DI RISCHI. DESTINATO AI SOLI FUMATORI ADULTL.

Uma proibicao abrangente da PPPT contribui para uma redugao global na
prevaléncia do tabagismo.

A medida que os paises adotam leis limitando
a publicidade do tabaco, a industria do tabaco

volta sua atengdo a canais novos e sem res- * Uma analise de dados coletados de 77 paises publicada em 2018 concluiu

triges como, por exemplo, as midias sociais que reforgar as restricdes da PPPT de modo a incluir a proibicao de
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exibicao de produtos de tabaco nos pontos de venda
causa uma redugéo de 7% no indice de tabagismo
diario em adultos.™

» Uma proibicdo abrangente da publicidade também
aumenta os indices de abandono do tabaco.

* Um estudo dos dados de abandono do tabaco
coletados de 18 paises europeus realizado em 2008
concluiu que a proibicao da PPPT estava fortemente
associada a um aumento nos indices de abandono do
tabaco, perdendo apenas para a adogao de politicas
de precgos.™

A proibicdo abrangente é mais eficaz do que a proibigao parcial

Uma proibicao abrangente da publicidade € muito
eficaz na redugéo do uso do tabaco. A proibi¢éo parcial
exerce pouco ou nenhum efeito sobre a prevaléncia do
tabagismo.

* Um estudo realizado em 102 paises no ano de 2000
demonstrou que a redugéo no consumo foi de apenas
1% nos paises com proibigdo parcial em comparacgao
a uma redugao de 8% nos paises que adotaram uma
proibicdo abrangente.®

* Uma avaliagao da adogé&o da proibi¢cdo da propaganda
em 66 paises realizada em 2016 concluiu que a
adocao de uma proibicao abrangente da publicidade
do tabaco causou uma redugéo significativa no
consumo (11,7%), enquanto que a adogao de uma
proibigdo parcial ndo teve nenhum efeito significativo.'

PRINCIPAIS MENSAGENS

A adocgao de uma proibicao parcial da PPPT é ineficaz
porque ela permite que a industria do tabaco redirecione
seus amplos recursos as formas de publicidade
permitidas para poder alcangar seu publico-alvo.' Por
exemplo:

* Apos uma proibigao parcial da PPPT ter sido adotada
no México em 2008, a industria do tabaco redirecionou
suas iniciativas de marketing, deixando de usar
publicidade ao ar livre e passando a usar propaganda
nos pontos de venda, promog¢ao de produtos
diretamente ao consumidor e eventos patrocinados
pelo setor.®

* Quando o governo de Cingapura proibiu a maior parte
das formas de PPPT em 1989, as empresas de tabaco
aumentaram a publicidade e os patrocinios na Malasia,
pois sabiam que a propaganda no pais vizinho
alcangaria eficazmente os cingapurenses.'®

e Expor os jovens a publicidade, promog¢éao e patrocinio do tabaco aumenta tanto o risco do inicio

do uso como a continuidade do uso do tabaco.

* Uma proibigcdo abrangente da publicidade, promogao e patrocinio do tabaco contribui para a

reducao do uso do tabaco.

¢ Uma proibigdo abrangente da publicidade, promogao e patrocinio do tabaco é mais eficaz que

uma proibicao parcial.
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